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	Judul Mata kuliah
	:
	STRATEGI PEMASARAN & KEBIJAKAN EKSPOR IMPOR
	English terms: 

	Kredit (SKS)	
	:
	3 SKS (Teori: sks, Praktek: sks, Praktikum: sks)
	Kelompok Mata Kuliah : 

	Mata Kuliah Prasyarat
	:
	 ( sks), 

	Jurusan
	:
	Administrasi Bisnis

	Deskripsi Singkat
	:
	Mempelajari dan memahami strategi pemasaran dan kebijakan eskpor impor beserta permasalahannya

	Tujuan Instruksional Umum
	:
	Setelah mempelajari mata kuliah ini diharapkan mahasiswa dapat mengetahui, memahami, dan mengaplikasikan strategi pemasaran dan kebijakan eskpor impor dan permasalahannya

	Referensi
	:
	Buku: Modul Ekspor Impor (Modul-V)
	Peraturan:

	
	
	
	

	Kompetensi khusus Dosen
	:
	
	

	Tim Dosen 
	:
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	Tatap Muka
	Tujuan Instruksional Khusus (TIK)
	Pokok Bahasan
	Sub Pokok Bahasan
	Metode
	Media/
Alat Bantu
	Pustaka

	1
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan dan menerapkan regulasi The General Agreement on Tariffs and Trade (GATT)/World Trade Organization (WTO)
	The General Agreement on Tariffs and Trade (GATT)/World Trade Organization (WTO)
	1. Pengertian
2. Dasar Hukum
3. Tujuan
4. Regulasi
5. Kebijakan pemerintah untuk World Trade Organization (WTO)

	· Ceramah
· Tanya jawab

	· White Board
· LCD
	

	2
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan dan menerapkan regulasi World Customs Organization (WC0)
	World Customs Organization (WCO)
	1. Pengertian
2. Dasar Hukum
3. Tujuan
4. Regulasi
5. Kebijakan pemerintah untuk World Customs Organization (WCO)
	· Ceramah
· Tanya jawab

	· White Board
· LCD
	

	3
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan dan menerapkan regulasi International Chamber of Commerce (ICC)
	International Chamber of Commerce (ICC)
	1. Pengertian
2. Dasar Hukum
3. Tujuan
4. Regulasi
5. Kebijakan pemerintah untuk International Chamber of Commerce (ICC)
	· Ceramah
· Tanya jawab

	· White Board
· LCD
	· 

	4
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan dan menerapkan regulasi Common Effective Preferential Tariff (CEPT)
	Common Effective Preferential Tariff (CEPT)
	1. Pengertian
2. Dasar Hukum
3. Tujuan
4. Regulasi
5. Kebijakan pemerintah untuk Common Effective Preferential Tariff (CEPT)
	· Ceramah
· Tanya jawab

	· White Board
· LCD
	

	5
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan dan menerapkan regulasi ASEAN China Free Trade Area (ACFTA)
	ASEAN China Free Trade Area (ACFTA)
	1. Pengertian
2. Dasar Hukum
3. Tujuan
4. Regulasi
5. Kebijakan pemerintah untuk ASEAN China Free Trade Area (ACFTA)
	· Ceramah
· Tanya jawab


	· White Board
· LCD
	

	6
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan dan menerapkan regulasi dan kebijakan perdagangan
	Regulasi dan kebijakan perdagangan
	1. Pengertian
2. Dasar Hukum
3. Tujuan
4. Regulasi perdagangan
5. Kebijakan perdagangan
	· Ceramah
· Tanya jawab

	· White Board
· LCD
	

	7
	Review pertemuan 1-7
	
	
	· Latihan (Quiz 1)

	
	

	8
	
	UJIAN TENGAH SEMESTER
	· 
	
	
	

	9
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan dan menerapkan regulasi dan kebijakan pengangkutan
	Regulasi dan kebijakan pengangkutan
	1. Pengertian
2. Dasar Hukum
3. Tujuan
4. Regulasi pengangkutan
5. Kebijakan pengangkutan
	· Ceramah
· Tanya jawab

	· White Board
· LCD
	Pasal 11

	10
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan dan menerapkan regulasi dan kebijakan pembayaran
	Regulasi dan kebijakan pembayaran
	1. Pengertian
2. Dasar Hukum
3. Tujuan
4. Regulasi pembayaran
5. Kebijakan pembayaran
	· Ceramah
· Tanya jawab

	· White Board
· LCD
	

	11
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan dan menerapkan regulasi dan kebijakan kepabeanan
	Regulasi dan kebijakan kepabeanan
	1. Pengertian
2. Dasar Hukum
3. Tujuan
4. Regulasi kepabeanan
5. Kebijakan kepabeanan
	· Ceramah
· Tanya jawab


	· White Board
· LCD
	

	12
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan, mengidentifikasi, menganalisis, menentukan, dan mengevaluasi komoditi ekspor.
	Strategi pemasaran Ekspor - I
	1. Jenis-jenis komoditi unggul yang akan diekspor
2. Analisis komoditi unggul yang akan diekspor
3. Penentuan komoditi unggul yang akan diekspor
	· Ceramah
· Tanya jawab

	· White Board
· LCD
	

	13
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan, mengidentifikasi, menganalisis, menentukan, dan mengevaluasi negara tujuan ekspor.
	Strategi pemasaran Ekspor - II
	1. Analisis pasar luar negeri
2. Penetapan Negara tujuan ekspor
	· Ceramah
· Tanya jawab


	· White Board
· LCD
	

	14
	Review pertemuan 10-14
	
	
	· Ceramah
· Tanya jawab

	· White Board
· LCD
	

	15
	Review pertemuan 10-14
	
	
	· Latihan (Quiz 2)


	· White Board
· LCD
	

	
16

	
	UJIAN AKHIR SEMESTER
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